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Key words:  political  image, Abstract: This article examines the
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communication, state branding, diplomacy. political image and its role in the system of

political sciences. The formation of political
image is analyzed in connection with mass
communication, political marketing, cultural
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frameworks of realism, liberal

institutionalism, and constructivism. The
research argues that political image represents
a significant strategic resource that enhances a
state's international reputation and influence.
The article also analyzes the formation of
Uzbekistan's international image in the context
of modern political and economic reforms.
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gilinadi.
jarayonlari
vositalari,

Siyosiy  imidjning  shakllanish

ommaviy kommunikatsiya
siyosiy ~ marketing, madaniy
diplomatiya hamda  “yumshoq  kuch”
strategiyasi bilan uzviy bog‘liq holda
o‘rganiladi. Shuningdek, imidj fenomenining
realizm, liberal institutsionalizm  va
konstruktivizm  nazariyalari  doirasidagi
talginlari ko‘rib chiqiladi. Tadqiqot natijasida
siyosiy imidj davlatning xalgaro maydondagi
obro‘-e’tiborini oshiruvchi muhim strategik
resurs ekanligi asoslab beriladi. Magolada,
shuningdek, O‘zbekiston Respublikasining

xalgaro imidjini shakllantirish jarayonlari
zamonaviy islohotlar  kontekstida tahlil
gilinadi.

TEOPETUYECKHWE OCHOBBI KOHIHEIIIUHU TIOJIUTUYECKOI'O OBPA3A U ETO
MECTO B COBPEMEHHBIX MEX/JIYHAPOJHbIX OTHOILIEHUAX

Cupoodirrcuooun FOnoowesuu A3umos
Hezasucumwlii uccieoosamens

V3bexckutl cocyoapcmeenmsiii yHUgepcumen Muposblx A3ulK08
Daxynvmem meHcOYHaApPOOHOT HCYPHATUCMUKY, Kapedpa noaumonocuu

Tawkenm, Y30exucman

O CTATH
KiroueBble cjioBa: MOOJIUTHUYECKUN AHHOTAIIUA: B cTaTthbe
MMUJK, MEXKYHAPOJIHBIE OTHOIIEHUS, MATKAsA aHAJIU3UPYIOTCA  TEOPETHUYECKUE  OCHOBBI

cuia, IOJIUTHYCCKast KOMMYHUKaIus,
FOCYHapCTBeHHLIP’I 6peHz[, JUIIIIOMAaTHA.

TIOHATHUA TOJIUTHYCCKOI'O UMHU/IKA U €0 MECTO
B CUCTEME MOJINTUYECKUX HayK.
PaccmaTpuBaroTcst mpouieccsl GOpMUPOBAHUS
NOJIMTUYECKOIO0 UMHUI’)KA B KOHTEKCTE CPEJICTB
MacCOBOM KOMMYHHKAIUHU, MTOJIUTHYCCKOIO

MapKeTHHra, KyJbTYpHOM JHUIJIOMAaTHH MU
cTpaterun  «MsArko  cuibl».  Ocoboe
BHUMaHNE ynensercs UHTEpIpeTaluu

JTaHHOTO ()eHOMEHAa B paMKax peajn3ma,
IrdeparbHOTO WHCTUTYI[MOHATTN3MA u
KOHCTPYKTHUBHU3Ma. B pe3yJibTare
HUCCIIEIOBAHNA 000CHOBEBIBAETCS, qTo
MOJIUTUYECKUI MMHJDK BBICTYIA€T Ba)KHBIM
CTPAaTEeTHUECKUM  PECypCcOM  YKPEIUICHHUS
MEXIyHApOAHOTO aBTOPUTETA TocynapcTBa. B
KauecTBe MPAKTUIECKOTO nmpuMepa
AQHAIM3UPYIOTCS  COBPEMEHHBIE  TPOIECCHI
(hopMHPOBaHHS MEXIYHAPOIHOTO HWMHKA
Pecniybnuku Y30ekucTaH.
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Kirish. Zamonaviy xalgaro munosabatlar tizimi davlatlar o‘rtasidagi ko‘p girrali ragobat
bilan tavsiflanadi. Avvalgi davrlarda davlatlarning xalgaro ta’siri asosan harbiy qudrat yoki
igtisodiy salohiyat orgali baholangan bo‘lsa, bugungi globallashuv sharoitida bu omillarga
go‘shimcha ravishda axborot siyosati, kommunikatsiya strategiyasi hamda jamoatchilik fikri ham
muhim ahamiyat kasb etmoqda. Aynigsa, davlatning xalgaro maydondagi giyofasi yoki siyosiy
imidji xalgaro hamkorlikni rivojlantirish, investitsiyalarni jalb gilish hamda diplomatik alogalarni
mustahkamlashda muhim rol o‘ynaydi.

Axborot texnologiyalarining rivojlanishi, global media tizimining kengayishi hamda
ijtimoiy tarmoglarning ommalashuvi natijasida siyosiy imidj masalasi siyosiy fanlarning muhim
tadgiqot yo‘nalishiga aylandi. Davlatlarning xalgaro maydondagi muvaffagiyati ko‘p jihatdan
ularning jamoatchilik ongida ganday tasavvur uyg‘otishiga bog‘liq bo‘lib bormoqgda.

Siyosiy imidj tushunchasi XX asrning ikkinchi yarmidan boshlab ilmiy muomalaga faol
kirib keldi. Bu davrda siyosiy kommunikatsiya, siyosiy marketing hamda jamoatchilik bilan
alogalar tizimining rivojlanishi natijasida davlatlar va siyosiy yetakchilarning imidjini
shakllantirish alohida strategik yo‘nalishga aylandi.

Bugungi kunda siyosiy imidj nafagat kommunikatsiya vositasi, balki davlatning xalgaro
maydondagi obro‘-e’tiborini belgilovchi muhim strategik resurs sifatida garalmoqda. Shu sababli
mazkur magolada siyosiy imidj tushunchasining nazariy asoslari hamda uning zamonaviy xalgaro
munosabatlardagi o‘rni tahlil gilinadi.

Siyosiy imidj tushunchasining nazariy talgini
Siyosiy fanlarda “imidj” tushunchasi keng ma’noga ega bo‘lib, u muayyan siyosiy subyekt —
davlat, siyosiy lider yoki siyosiy institut hagida jamoatchilik ongida shakllangan tasavvurlar
majmuini anglatadi. Bu tasavvurlar ko‘pincha real siyosiy vogelik bilan bir gatorda ommaviy
axborot vositalari, madaniy stereotiplar hamda siyosiy kommunikatsiya jarayonlari orgali
shakllanadi.

Amerikalik olim Kenneth Boulding davlat imidjini insonlarning ongida shakllanadigan
tasavvurlar tizimi sifatida talqin qiladi. Uning fikricha, davlat haqidagi qarorlar ko‘pincha real
faktlar asosida emas, balki jamoatchilik ongida mavjud bo‘lgan obrazlar va stereotiplar asosida
gabul gilinadi.

Shuningdek, marketing nazariyasi vakili Philip Kotler davlat imidjini jamiyatning muayyan
mamlakat hagidagi umumiy tasavvurlari va baholari majmui sifatida izohlaydi. Bu yondashuv
imidjning kommunikatsiya jarayonlari orqali shakllanishini ta’kidlaydi.
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Siyosiy imidjning shakllanishida ommaviy axborot vositalari, siyosiy marketing, madaniy
diplomatiya hamda davlatning tashqi siyosat strategiyasi muhim rol o‘ynaydi. Ayniqsa, global
axborot makonida davlatlar o‘z imidjini shakllantirish uchun turli kommunikatsiya vositalaridan
foydalanmoqda.

Siyosiy imidj nazariyalarining xalgaro munosabatlardagi talgini

Xalgaro munosabatlar nazariyalarida siyosiy imidj fenomeni turli yondashuvlar asosida
talgin gilinadi.

Realistik yondashuv

Realizm nazariyasiga ko‘ra, xalqaro siyosat davlatlar o‘rtasidagi qudrat kurashi bilan
belgilanadi. Ushbu yondashuvda siyosiy imidj davlatning harbiy va igtisodiy salohiyatining tashqi
ifodasi sifatida ko‘riladi. Realistlar nazarida davlatning xalqaro imidji uning geosiyosiy qudrati
bilan chambarchas bog‘liq.

Liberal institutsionalizm

Liberal institutsionalizm nazariyasi davlatlar o‘rtasidagi hamkorlikni muhim omil sifatida
ko‘radi. Bu yondashuvda siyosiy imidj xalqaro tashkilotlar, diplomatik hamkorlik va iqtisodiy
integratsiya jarayonlari orgali shakllanadigan strategik resurs sifatida talqin gilinadi.

Konstruktivistik yondashuv

Konstruktivizm nazariyasiga ko‘ra, xalgaro siyosat ijtimoiy konstruktlar, identitetlar va
gadriyatlar asosida shakllanadi. Bu nazariya vakillaridan biri Alexander Wendt siyosiy imidj
davlatlarning 1identiteti va tarixiy tajribasi bilan bog‘liq 1jtimoiy konstruksiya ekanligini
ta’kidlaydi.

Mazkur yondashuvlar siyosiy imidj fenomenining murakkab va ko‘p qirrali ekanligini
ko‘rsatadi.

Siyosiy imidj va “yumshoq kuch” strategiyasi

Globallashuv sharoitida siyosiy imidj davlatlarning xalqaro ta’sirini kengaytirishda muhim
vositaga aylandi. Bu jarayon aynigsa “yumshoq kuch” konsepsiyasi bilan bog‘liq.

“Yumshoq kuch” nazariyasi amerikalik siyosatshunos Joseph Nye tomonidan ishlab
chigilgan. Unga ko‘ra, davlatlar o‘z ta’sirini nafaqat harbiy yoki iqtisodiy bosim orqali, balki
madaniyat, qadriyatlar va siyosiy ideal orgali ham amalga oshirishi mumkin.

Siyosiy imidj aynan shu jarayonda muhim rol o‘ynaydi. Davlatning ijobiy qiyofasi:

« investitsiyalarni jalb giladi

« turizmni rivojlantiradi

« xalgaro hamkorlikni kengaytiradi
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Shu sababli ko‘plab davlatlar o‘z milliy brendini shakllantirishga alohida e’tibor
garatmoqda.

Xalgaro sahnada davlatlar o‘z imidjini kuchaytirish orgali geosiyosiy raqobatbardoshligini
oshiradi. Bu jarayon:

» Diplomatik alogalarni mustahkamlash;

 Hududiy va mintagaviy loyihalarda liderlik qilish;

« Global tashkilotlarda mavgeini oshirish imkonini beradi.

O‘zbekiston misolida siyosiy imidj siyosati

Davlatning xalgaro maydondagi obro‘si faqat siyosiy va iqtisodiy instrumentlar bilan
belgilanmaydi. Madaniy diplomatiya orqali davlatlar o‘z milliy merosi, san’ati, adabiyoti va ta’lim
tizimini xalqaro hamjamiyatga targ‘ib qiladi.

* Xalqaro san’at festivallari va ko‘rgazmalar orqali milliy madaniyatni targ‘ib qilish;

» Turizm va madaniy meros obyektlarini xalgaro auditoriyaga tanitish;

* Ta’lim sohasida xorijiy universitetlar bilan hamkorlik va talabalar almashinuvi

So‘nggi yillarda O‘zbekistonning xalqaro maydondagi siyosiy imidji sezilarli darajada
yangilanmoqda. “Yangi O‘zbekiston” konsepsiyasi doirasida amalga oshirilayotgan siyosiy,
igtisodiy va ijtimoiy islohotlar mamlakatning global hamjamiyatdagi nufuzini mustahkamlashga
xizmat gilmoqda.

Xususan, mintagaviy hamkorlik siyosati, ekologik diplomatiya va iqtisodiy ochiglik
tashabbuslari O‘zbekistonning xalqaro maydondagi qiyofasini ijjobiy tomonga o‘zgartirmoqda.

Markaziy Osiyo davlatlari o‘rtasidagi siyosiy dialogning faollashuvi, xalqaro investitsiya
forumlari hamda madaniy diplomatiya tashabbuslari mamlakat imidjini mustahkamlashga xizmat
gilmoqda.

— bular davlatning ijobiy imidjini mustahkamlashga xizmat giladi.

Shuningdek, ragamli diplomatiya vositalarining keng qo‘llanilishi ham davlat imidjining
shakllanishida muhim rol o‘ynamoqda.

Xulosa. Tadqiqot natijalari shuni ko‘rsatadiki, siyosiy imidj zamonaviy xalqaro
munosabatlar tizimida muhim strategik resurs sifatida namoyon bo‘lmoqda. U davlatning xalgaro
maydondagi qabul qilinishini belgilovchi muhim omil bo‘lib, diplomatik muvaffagiyatlar,
investitsiya ogimi va global hamkorlik imkoniyatlarini kengaytiradi.

Siyosiy imidj nafagat tashgi kommunikatsiya mahsuli, balki davlatning ichki siyosiy
barqarorligi, iqtisodiy rivojlanishi va madaniy qadriyatlari bilan uzviy bog‘liq murakkab ijtimoiy-
siyosiy konstruktsiyadir.
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Shu sababli zamonaviy davlatlar o‘z siyosiy imidjini shakllantirishda kompleks
strategiyadan foydalanishi zarur. Bu jarayon siyosiy islohotlar, diplomatik faoliyat, madaniy
alogalar hamda global kommunikatsiya tizimining uyg‘unligini talab qgiladi.

Foydalanilgan adabiyotlar ro‘yxati:
1. Joseph Nye. Soft Power: The Means to Success in World Politics. New York:
Public Affairs, 2004.
2. Philip Kotler. Marketing Places: Attracting Investment, Industry, and Tourism to
Cities, States and Nations. New York: Free Press, 1993.
3. Kenneth Boulding. The Image: Knowledge in Life and Society. Ann Arbor:
University of Michigan Press, 1956.

4. Alexander Wendt. Social Theory of International Politics. Cambridge University
Press, 1999.
5. Simon Anholt. Competitive Identity: The New Brand Management for Nations,

Cities and Regions. London: Palgrave Macmillan, 2007.

6. Joseph Nye. The Future of Power. New York: Public Affairs, 2011.

7. Joseph Nye. Soft Power and Public Diplomacy in the 21st Century. — Foreign
Affairs Journal.

8. Huntington S. The Clash of Civilizations and the Remaking of World Order. New
York, 1996.

9. Castells M. The Power of Communication. Oxford University Press, 2009.

10.  Keohane R., Nye J. Power and Interdependence. Boston, 1977.

11.  Melissen J. The New Public Diplomacy. London, 2005.

12.  Cull N. Public Diplomacy. Los Angeles, 20009.

13. O‘zbekiston Respublikasi Prezidentining nutqlari va rasmiy hujjatlari.

14. O‘zbekiston Respublikasi Tashqi ishlar vazirligi rasmiy materiallari.

15.  Markaziy Osiyo mintaqasida hamkorlik masalalari bo‘yicha ilmiy maqolalar.
16.  Zamonaviy xalqaro munosabatlar nazariyasi bo‘yicha ilmiy tadqiqotlar.

17.  Siyosiy kommunikatsiya va davlat brendi bo‘yicha zamonaviy ilmiy maqolalar.

641



